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RAPORT

de activitate a Biroului de Comunicare pentru anul 2016

Activitatea Biroului de Comunicare al Universitatii din Oradea a vizat trei componente

principale:
I. Relatia cu mass-media si implicarea in cresterea vizibilititii institutionale;
I1. Asigurarea transparentei institutionale si aplicarea Legii 544/2001 in cadrul

Universititii din Oradea;

III.  Promovarea Universititii din Oradea.

L Relatia cu mass-media si implicarea in cresterea vizibilititii institutionale

Principala preocupare a Biroului de Comunicare a vizat asigurarea si imbunititirea
vizibilitafii Universitdtii din Oradea pe plan local si national in special prin colaborarea cu mass —
media $i cu institutii publice si private din judetul Bihor, Roménia $i nu numai.

Consideram cé in 2016 s-a realizat, prin intermediul Biroului de Comunicare, o colaborare
corectd, echilibratd gi profesionistd cu tofi reprezentan{ii mass-media (presad scrisd, TV, audio si
portaluri electronice de stiri), bazata pe principiile transparentei informatiei, solicitudinii venite din
ambele parfi. S-a rdspuns rapid de fiecare datd solicitdrilor reprezentantilor mass-mediei, cu
profesionalism si onestitate.

Cele mai importante activitati de colaborare cu mass-media au fost urmitoarele:

o] elaborarea, de citre Biroul de Comunicare UO, a aproximativ 100 de comunicate de
presa, articole, informari, luari de pozitie/declaratii privind materialele aparute in presa
judefeana si nafionald, precum si sprijinul acordat jurnalistilor in elaborarea propriilor
materiale, ori de céte ori s-a solicitat ajutorul;

o organizarea, periodic, a unor conferinte de presd si a unor evenimente vizind
promovarea activitatilor educative, stiintifice, culturale si sportive desfasurate in cadrul
Universitatii din Oradea;

o organizarea de interviuri cu conducerea Universitatii din Oradea, conform solicitarilor

din partea mass — media;



o invitarea mass — media la toate manifestérile organizate de Universitatea din Oradea
cum ar fi: festivitatea de deschidere a anului nou universitar, Saptdména Stiintifica a
Universitatii din Oradea, Noaptea Cercetitorilor, ceremoniile de decernare a titlului de

Doctor Honoris Causa, conferinte nationale si internationale, etc.

in anul 2016, Biroul de Comunicare a realizat monitorizarea presei locale, dar i nationale in
care au aparut informatii i stiri despre Universitatea din Oradea. Principalele publicafii care au
preluat/redactat stiri despre UO au fost, pe plan local: Crisana, Bihoreanul, Bihon.ro, OradeaPress.
Jurnal Bihorean, Ovidan etc., iar pe plan national: Agerpress, Adevarul, Jurnalul Naional, Libertatea,
Gandul etc.

Evenimentele/actiunile care au directd legatura cu Universitatea din Oradea, fie ca au fost
organizate de citre aceasta, fie cd membrii mediului academic oradean au fost implicati direct in
aceste activititi, au constituit subiectul unui numar de peste 200 de articole de presa, aparute in mass

- media locala i nationala.

IL. Asigurarea transparentei institutionale si aplicarea Legii 544/2001 in cadrul

Universitiitii din Oradea

in conformitate cu prevederile Legii 544/2001 privind liberul acces la informatiile de interes
public, cu modificérile §i completarile ulterioare, in Universitatea din Oradea accesul la informatiile
de interes public se face din oficiu sau la cerere prin intermediul Biroului de Comunicare.

In ceea ce priveste aplicarea Legil 544/2001 in cadrul Universitatii din Oradea precizam
urmatoarele:

- Biroul de Comunicare a asigurat publicarea si actualizarea informatiilor de interes public

oferite din oficiu de institutie pe site-ul www.uoradea.ro. Buletinul informativ privind

accesul liber la informatiile de interes public poate fi vizualizat la link — ul

http://www.uoradea.ro/display12901.

- toate solicitarile ficute in baza Legii 544/2001 privind liberul acces la informatiile de
interes public, cu modificarile si completarile ulterioare, transmise in format electronic,
au fost gestionate de Biroul de Comunicare. In functie de tipul informatiilor, la aceste
solicitari s-a ridspuns in termenele stipulate prin lege (5. 10 sau maxim 30 de zile). Raportul
de evaluare a implementarii Legii 544/2001 in anul 2016 poate fi vizualizat la link — ul

http://www.uoradea.ro/display12938.

- Biroul de Comunicare a raspuns pe loc la toate solicitarile verbale de informatii care sunt

disponibile.



in anul 2016, Guvernul a aprobat in sedinta din data de 02.03.2016 Memorandumul privind
Cresterea transparentei si standardizarea afisdrii informatiilor de interes public. Pentru a respecta
indicatiile memorandumului pe parcursul anului 2016 Biroul de Comunicare in colaborare S.M.LLT.
a restructurat si actualizat informatiile si documentele publicate pe site-ul oficial al institutiei:
- au fost create sectiuni noi cuprinzand seturi de informatii si documente care trebuie facute
publice de catre universitate;
- la sectiunea “Informatii de interes public” toate documentele si informatiile au fost
actualizate si restructurate.
De asemenea, au fost demarate si se afla in faza de finalizare procedurile pentru modificarea
site-ului Universitatii astfel incat si fluidizeze accesul la informatie si s se dinamizeze accesarea

oricirui modul in functie de necesitatile de informare ale vizitatorilor.

III.  Promovarea Universititii din Oradea

Principiul care a stat la baza intregii activitati de promovare a imaginii UO a fost cel al
constientizarii importangei universitdtii in planurile geografic, economic, social §i cultural in care
functioneazi ca institutie orientata spre performanta multipla i cu un inalt potential de formare de
specialisti in diverse domenii de interes major. In acelasi timp, Biroul de Comunicare a aplicat planul
strategic de informare in vederea promovarea misiunii, viziunii si valorilor Universitatii din Oradea,
a ofertei educationale si a potentialului in cercetare §i dezvoltare detinut de catre aceasta.

in vederea promovarii imaginii institutiei, s-a procedat la realizarea unor materiale specifice.
cu grafica si design personalizate, proiectate ca informatie de tip text, formatare pentru tipar si grafica
computerizata. Cele mai importante astfel de activitai i materiale de prezentare institufionald au fost

urmatoarele (selectiv):

> elaborarea textuald cu o graficd atractivd, editarea si gestionarea procesului de tiparire
(stabilire a textului, redactare, formatare, graficd, pregatire tipar a unor diplome de
recunostint, diplome de merit, diplome omagiale si diplome de excelenta in vederea premierii
unor proiecte $i activiti{i academice);

editarea unor scrisori de felicitare adresate unor universitati si institutii colaboratoare din tara:

\ 74

> proiectarea, realizarea sau achizifionarea §i punerea la dispozifie a materialelor specifice
protocolului (afige, mape, invitatii, etc.)

» felicitiri cu ocazia unor diverse sirbatori adresate si oferite comunitatii academic oradene si
din tara, institutiilor publice locale si centrale, partenerilor socio-economici, parlamentarilor
si mass-mediei;

» proiectarea materialelor de promovare personalizate: realizarea grafica (text si design) a

tuturor machetelor de promovare a evenimentelor UO, destinate publicarii in presa scrisa si



online; fanioane, agende personalizate A4 si A3; calendare de perete si de birou; pixuri; mape
de catifea;

> crearea, in cadrul BC, a diferite baze de date pentru generarea automata a ecusoanelor.,
invitatiilor, prezidiilor, legitimatiilor etc.;

> realizarea grafica si confinut text a Ghidului Studentului. Ghidul studentului a fost distribuit

la facultiti si publicat pe site-ul uoradea.ro la sectiunea Info Studenti.

Biroul de Comunicare in colaborare cu Biroul Media din cadrul SM.LLT. au realizat
serviciile de fotografiere si filmare a tuturor evenimentelor din cadrul UO, servicii acoperite de catre
informaticianul angajat. Biroul de Comunicare a realizat si organizat arhiva foto a UO.

in vederea promovarii facultatilor din cadrul Universitafii din Oradea si a programelor de
studiu pentru admiterea din anul 2016, Biroul de Comunicare a organizat realizarea unor filme de
prezentare a acestora in colaborare cu departamentele de conducere a fiecarei facultati si a contribuit
la realizarea unui videoclip complet de prezentare a Admiterii 2016 la Universitatea din Oradea.

Biroul de Comunicare UO a participat, conform protocolului, la organizarea si/sau
desfisurarea evenimentelor si actiunilor de la nivelul Universitatii din Oradea, prin elaborarea
materialelor specifice diverselor evenimente, asigurarea, verificarea si punerea in functiune a
echipamentelor, prin asigurarea suportului tehnic pe parcursul desfasurdrii evenimentului si prin
promovarea acestora pe site-ul UO, pagina de FB UO si in media (prin comunicate de presa).

A fost creata si dezvoltata pagina institutionald de Facebook a Universitatii din Oradea pe care
au fost postate evenimente importante ale universita{ii asa cum au fost transmise de catre cadrele
didactice si studentii de la Universitatea din Oradea, responsabili cu organizarea evenimentelor
descrise. De asemenea, pe pagina de Facebook au fost postate interviuri cu studenti oradeni i
fotografii edificatoare de la evenimentele UO sau reprezentative pentru universitate.

Pe parcursul anului 2016 au fost mediatizate pe site-ul oficial de comunicare al UO un numar
de 139 de evenimente organizate de UO, la fel ca §i anunturile de interes pentru comunitatea
academica si pentru tofi cei interesati s afle detalii legate de actiunile Universitatii din Oradea, cum
ar fi: admitere, camine, incepere/incheiere an universitar, etc.

Unele evenimente au fost mediatizate si prin publicatii sau mijloace media cu care

Universitatea din Oradea are contracte de colaborare (televiziune si revista locala).
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