
TEMATICA: 

1. Marketing urban – definirea conceptului  

2. Marketing urban ca promovare a orasului 

3. Marketing urban ca formulare de politici de dezvoltare 

4. Marketing urban ca reorganizare a administratiei publice 

5. Mixul de marketing – (loc, preț, poziție, promovare) în dezvoltarea orașului 

6. Tendințe în Uniiunea Europeană (studii de caz) 

7. Grupuri țintă în marketingul urban 

8. Rolul marketingului urban în atragerea locuitorilor 

9. Rolul marketingului urban în atragerea vizitatorilor 

10. Rolul marketingului urban în atragerea sectorului privat 

11. Factorii de localizare ai activităților economice 

12. Strategia de marketing – metodologie și studii de caz 

13. Promovarea urbana și branding urban 

14. Formularea unui brand de oraș 

15. Introducere, obiectivarea cursului. Peisajul arhitectural romanesc, mostenire 

si potential. 

16. Metodologie. Terminologie. Realism, realism socialist, totalitarism in 

arhitectura 

17. Idealul social 

18. Idealul estetic 

19. Conceptia spatiala premoderna si moderna. 

20. Conceptia spatiala postmoderna si contemporana. 

21. Spatiul arhitectural in conceptia lui C.N.Schulz si P.V.Meiss. 

22. Compozitia arhitecturala in perioada contemporana in operele unor arhitecti 

celebrii 

23. Reprezentarea arhitecturala azi 

24. Impactul tehnologic cu exemple din capitala Frantei contemporane 

25. Impactul comunicational. 

26. Dimensiunea culturala a arhitecturii dupa R.Landau 

27. Euristica lui I. Lakatos 

28. Deconstructivism si minimalism in conceptia si operele unor arhitecti 
contemporani 
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