
Universitatea din Oradea 

Facultatea de Protecția Mediului 

Departamentul de Ingineria Produselor Alimentare 

 

Tematica și bibliografia de concurs 

Pentru postul nr. 13 Conferențiar universitar din Statul de Funcții al Departamentului de 

Ingineria Produselor Alimentare pentru anul 2024 – 2025 

Discipline: Inocuitatea produselor alimentare II; Marketingul produselor agroalimentare 

ecologice 

 

 

Tematică: Inocuitatea produselor alimentare II 

 

1. Introducere în inocuitatea produselor alimentare  

2. Pericole biologice asociate produselor alimentare  

3. Poluarea și contaminanții alimentari  

4. Toxine și substanțe chimice dăunătoare  

5. Sisteme de management al siguranței alimentare  

6. Studii de caz și incidente alimentare majore  
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Tematică: Marketingul produselor agroalimentare ecologice  

 

1. Introducere în marketingul produselor agroalimentare ecologice 

2. Conceptul de marketing ecologic și dezvoltarea produsului agroalimentar ecologic  

3. Rolul inocuității alimentare în strategiile de marketing pentru produsele 

agroalimentare ecologice 

4. Contribuția agriculturii ecologice la inocuitatea alimentară 

5. Percepția consumatorilor despre inocuitatea produselor agroalimentare ecologice 

6. Provocările și oportunitățile integrate ale marketingului și inocuității 
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