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Tematica și bibliografia probelor de concurs pentru ocuparea postului de 

Lector universitar, poziția 16 

Departamentul de Management-Marketing 

Facultatea de Științe Economice, Universitatea din Oradea 

 

Disciplinele postului: 

Marketing agroalimentar 

Management comercial 

Marketing  

 

Tematica 

1. Delimitări teoretice în domeniul marketingului agroalimentar 

2. Complexitatea domeniului agroalimentar și importanța sa în economie și societate 

3. Tematica marketingului agroalimentar 

4. Clasificarea produselor agroalimentare și încadrarea lor în produse de marketing  

5. Analiza mediului de marketing agroalimentar și particularitățile sale 

6. Caracteristicile și tipologia produselor agroalimentare 

7. Comportamentul consumatorului și segmentarea pieței agroalimentare 

8. Distribuția produselor agroalimentare 

9. Analiza mediului de marketing și a pieței potențiale 

10. Mixul de marketing 

11. Cadrul conceptual al managementului commercial 

12. Comerțul cu ridicata și comerțul cu amănuntul 

13. Vânzarea în contextul globalizării 
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14. Tehnologia amenajării magazinului 

15. Coordonarea activității de comerț și motivarea personalului angajat în departamentul 

comercial 
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