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TEMATICA 

 

1. Funcțiunea financiară a firmei. 

2. Fondul de rulment si necesarul de fond de rulment. 

3. Conceptul de Total Quality Management. 

4. Sistemul de Management al Calităţii (SMC) conform cerinţelor ISO 9001:2000. 

5. Certificarea calităţii. 

6. Organizaţiile şi mediul. 

7. Standarde în managementul mediului. 

8. Marketingul în teoria şi practica economică. 

9. Politica de produs. 

10. Aspecte esențiale ale eticii în marketing. 
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