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în atenţia c,4v47tt 167 APROBAT N ŞEDINŢA DE SENAT 

ĺÁS 3!7/Y. 7.2 ŰPJS 
Consiliul de Administraţie al Universităţii din Oradea 

7, DE 2 
Preşedlnte: 

Senatul Universităţii din Oradea Conf.un&dr urołcĂuş 

În vederea transmiterii către ARACIS a dosarului pentru autorizarea provizorie a 

programul nou de licenţă Comunicare $ media emergente (în limba engleză), vă aducem 

la cunoştinţă că planul de învăţământ, anterior auditat şi aprobat de Consiliul de 

Administraţie şi de Senatul Universităţii prin HS 25/10.07.2025, a fost completat cu 

rezultatele învăţării în varianta proiectată pentru anul universitar 2026-2027, conform 

cerinţelor actuale. 

Rezultatele învăţării sunt corespunzătoare competenţelor ESCO înscrise în R}JCIS 

şi sunt integrate în mod corespunzător în fiele disciplinelor, asigurând coerenţa dintre 

obiectivele programului, competenţele specifice şi conţinuturile de învăţare. 

De asemenea precizăm că Ia data de 28 octombrie 2025, Autoritatea Naţională 

pentru Calificări (ANC) a transmis dovada înscrierii programului în Registrul Naţional al 

Calificărilor din Învăţământul Superior (RNCIS), fapt care permite transmiterea dosarului 

complet către ARACIS pentru evaluarea în vederea autorizării. 

Vă rugăm să luaţi act de aceste actualizări ale Planului de învăţământ anexat ş să 

aprobaţi transmiterea dosarului complet al programului ,,Comunicare şi media emergente 

către ARACIS. 

Cu stimă, 

Decan R[S dŞC. Director Departament SPSC 

Prof univ. dr h il abriel Moisa Prof univ. dr. habil. Gabriela Goudenhooft 



PLAN DE ÎNVĂTĂMÂNT 
valabil începând eu anul universitar 2026-2027 

UNIVERSITATEA DIN ORADEA 

FACULTATEA DE ISTORIE, RELAŢII INTERNAŢIONALE, ŞTIINŢE POLITICE ŞI ŞTIINŢELE 
COMUNICĂRII 
Programulde studii universitare de licenţă: COMUNICARE şI MEDIA EMERGENTE (ÎN LIMBA 

ENGLEZA) 
Domeniul fundamental: STIINTE SOCIALE 
Domeniul de licenţă: STIINTE ALE COMUNICARII 
Durata studiilor nr. de eredite: 3 ani/180 credite 
Forma de învăţământ: Invăţământ eu frecvenţă (IF) 

APROBAT IN ŞEDINŢA DE 
DIN DATA DE 

17. DEC. 2025 
Preşodkite: 

Contunlv.dr. 



L MISIUNEA PROGRAMULUI DE STUDIU/ SPECIALIZĂRII COMUNICARE şI MEDIA EMERGENTE (ÎN LIMBA ENGLEZĂ) 

Facultatea isi asumă prin structura sa organizatorică si programele de studii o misiune complexă: didactlcă de cercetare si de implicare cívică. 

Departamentul de Ştiinţe politice şi Ştiinţele Comunicărh are misiunea şi responsabilitatea de a forma absolvenţi de o inaltă ţinută profesiona a şi morală specialişti cu 

studii superioare pentru comunicarea specifică in societatea digitalizată, pe dispozitlve mobile şi in noile media. 

programul de studii işi propune dezvoltarea abilităţilor tinerilor de operare in domeniul comunicării bazată pe noile tehnologii, abilităţi moderne pentru a ţine pasul cu o 

lume profesională din ce in ce mai digitală, asigurarea competenţelor de a elabora strategii de comunicare, de construire a Imaginii organizaţionale/personale pe platforme 

şi canale precum Facebook, Linkedln, Instagram, Voutube, Twltter, promovarea unei oferte educaţionale in sistemul de formare continuă pentru resursele umane 

regionale şi naţionale, precum şi elaborarea unei strategii pentru afirmarea culturii organizaţionale, a imaginii şi a identităţii instituţionale in peisaju societăţ 

inŕormatizate, Totodată misiunea noastră este de a ne aduce o contribuţie esenţială la vocaţia europeană a invăţământului românesc şi de a partícipa activ la reconstrucţia 

economică, socială şi morală a societăţii româneşti. 

2. OBIECTIVELE pROGRAMULUI DE STUDIU / SPECIALIZĂRII COMUNICARE şI MEDIA EMERGENTE (ÎN LIMBA ENGLEZĂ) 

pregătire temeinică teoretică, urmată de activitate practlcă menită să implementeze deprinderi profesionale tehnice; 

respectarea normelor de deontologie in domeniul comunicării, asumarea premiselor etice in munca, când mesajul este transmis in masă; 

familiarizarea cu tehnologiile comunicaţionale curente, cu specializările din domeniul de vârf aI sferei comunicaţionale de masă: televiziune, internet, social media; 

asigurarea unei pregătiri interdisciplinară prin integrarea disciplinelor sociale, dar şi o componentă pragmatică in pregătirea studenţilor; 

să se realizeze formarea studenţilor intr-un spirit practic şi de comunicare, acest demers riind asigurat printr-o pregatire in managementul public, managementul 

resurselor umane, managementul activităţilor de Iogistică, comunicare, tehnici de redactare şI corespondenţă, precum şi prin oferta bogată de cursuri practice de Iimbi 

străine şi informatică; 

să formeze bunI specialişti in orice compartiment al comunicărh de masă (in comunicare şi relaţii publice, consultanţi in PR instituţlonal, speciallşti in Social Media, in 

marketing digital, experţi in performance media, consultanţi in PR online, band manageri şi directori de produs, consultanţi de marketing şi comunicare electorală, 

speciallşti şi consultanţi in resurse umane şi traineri...), in condiţiile unui progres informaţional accelerat; 

fructificarea existenţei unei reţele semnificative de angajatori, atât in presa scrisă, cât şi in audiovizual şi media emergente; 

- alinierea Ia noile tendinţe din mediul comunicaţional (nŕormatizare, digitalizare, extensia mediului virtual, fake-news). 

3. COMPETENŢE CARE SE VOR DOBÂNDI DE ABSOLVENŢI LA FINALIZAREA STUDIILOR 

Competenţe profesionale: 

CP1 Utilizează diferite canale de comunicare; 
CP2 Elaborează strategii de relaţii publice; 
CP3 Elaborează strategia mediatică 
CP4 Dezvoltă strategii de comunicare; 
CPS Pledeaza pentru o cauză 
CPG Redactează comunicate de presă 
CP7 Organizează conferinţe de presă 
CPS stabilefle relaţii cu media 
CP9 Transpune conceptele cerinţelor în conţinut 
CP1O Gestionează proiecte de dezvoltare de conţinut 

Competente transversale: 
CT1 Evaluează în mod critic informaţiile şi sursele acestora 
CÎ2 Oferă feedback; 
CT3 Gândeşte analitic 

Rezultatele invăţării: 

APROSAT 

17.DEC. 

Cunoştinţe I AptltLidlni I Responsabilltate śi autonomie 

Studentu l/Absolve ntul: 

c.1.1. identifică principalele arii de cercetare in ştiinţe 
ale comunicării -comunicatori, structuri instituţionale, 
organizaţii, conţinut, canal, public/audienţe, efecte 
c.1.2. reproduce metodologia teoretică utilizată in 
cercetarea ştiinţifică, constând in efectuarea de 
cercetări de fond, 
construirea unei ipoteze şi testarea acesteia sau 
formularea unor intrebărl de cercetare, analiza datelor, 

Studentul/Absolventul: 

A.1.1. redactează un plan de cercetare pe un 
subiect din domeniul ştiinţe ale comunicării; 
A.1.2. aplică metode de colectare a datelor, 
respectând norme de etică a cercetării şi 
prevederile legale in vigoare; 
A.2.1. selectează modelele care explică o 
situaţie de comunIcare in contextul unei 
probleme profesionale; 

Studentul/Absolventul: 

R.1.1. elaborează proiecte de cercetare şi 
intervenţie in domeniul ştiinţe ale 
comunicării; 
R.1.2. raportează rezultate, statistici şi 
concluzii in faţa unui public intr-un mod 
clar, transparent şi simplu. 
R.2.1. evaluează caracteristicile 
reprezentării in mass-media şi 



prezentarea Alt, aplică practici de producţie potrivite 
rezultatelor şi formularea de concluzii in raport cu pentru diferite tipuri de conţinuturi şi moduri 
nivelul cunoaşterii existente; de expresie (text, fotografie, audio, video) şi 
C.2.1. identifică principalele teorii, modele şi elemente tipuri de canale media: presa tipărită, 
ale comunicării directe şi mediate tehnologic, in televiziunea, radioul, cinematogral9a, presa 
contextul online, platformele digitale, aplicaţile mobile; 
comunicării de masă şi comunicării mediate de P32. aplică norme de ortografie şi gramatcă 
cornputer; care reglementează formularea de enunţuri 
C.3.1, distinge intre diferite tipuri de conţinuturi şi sau expresil şi ortografierea cuvintelor, 
moduri de expresie (text otografie, audio, video) şi asigurând coerenţa şi claritatea in textele 
tipuri de canale redactate sau editate in contexte 
media: presa tipărită, televiziunea, radioul, profesionale; 
clnematografia, presa online, platformele digitale, P33. aplică principii de retorică sau 
aplicaţiile mobile; compunere a mesajelor ce vizează 
C.3.2, indică norme gramaticale care reglementează îmbunătăţirea capacităţii scriitorilor şi 
formularea de enunţuri, expresii şi ortograťierea vorbitorilor de a informa, convinge sau 
cuvintelor. motiva publicul; 
C.3.3. identifică tehnici de redactare sau structurarea 
conţinutului (narative, descriptive, expozitive, 

A.3.4. utilizează aplicaţh software pentru argumentative sau 
persuasive) şi principii de retorică sau compunere a compunerea, editarea, formatarea şi oricarui 

mesajelor ce vizează imbunătăţirea capacităţii tip de material scris sau compunerea śl 

scriitorilor şi vorbitorilor de a informa, convinge sau editarea de materiale audiovizuale. 

motiva publicul; 
A.4.1, aplică procese pentru verificarea unor 

C.3.4. distinge caracteristicile şi funcţionarea informaţli in contextul comunicării 

programelor software pentru sarcini de birou, cum ar profesionale; 

prelucrarea textului, foi de calcul, prezentărl, e-mail şi 
baze de date, sisteme de !estlune de conţinut, P52. evaluează respectarea legislaţiei 
programe destinate editarii, structurarn conţinutului naţionale şi europene privind liberul acces Ia 
destinat publicărli sau d,fuzării. informaţie, proprietatea intelectuală, 

drepturile de autor, copyright-ul etc, in 

C.4.1. clasiflcă diferitele surse de informare in diferite procesul comunlcării profesionale şi in 

categorii (cum ar fi date primare şi secundare) śi pe activităţile de informare-documentare 
P61. evaluează percepţia publica, participă 

baza conţinutulul acestora, a caracteristicilor materiale, 
in reţele profesionale şi iniţiază conversaţii in 

a autorilor etc.; 
raport cu o persoană publică, o organizaţie 
sau o marcă (brand). 

C.5.2. identifică normele profesionale in raport cu rolul 
asumat in comunicarea publică; 
C.6.1. identifică principiile relaţfllor publice şi 
managementului reputaţiei şi factorii de influenţă 
asupra percepţiilor părţilor 
interesate sau asupra categoriilor de public in raport cu 
o organizaţie, cu marca (brandul) acesteia sau in raport 
cu o 
persoană; 
C.6.2. diferenţiază intre strategflle şi design-urile de 
comunicare specifice diferitelor contexte de comunicare 
organizaţionale sau situaţionale (comunicarea in situaţii 
de risc, ţn situaţii de criză, pentru producţia schimbării 
sociale, pentru elaborarea politicilor 
publice, a politicilor interne etc-) 

4. FINALITĂŢI 

Ocupatii posibile: 243206 - purtător de cuvânt, 243212 speciallst relaţii sociale 

p,pROeÄT 

platformele digitale a unei teme, unei 
ersoane, unui grup sau unei 

categorii sociale; 
R.3.1, produce un conţinut sau produs 
media in vederea difuzărh/publicării pe 
unul sau mai 
multe canale sau platforme, utilizând 
media (text, fotografie, audio, video) 
separat sau in conjuncţie 

R.3.2. redactează şi editează texte 
originale de natură creativă, jurnalistice, 
promoţionale, publlcitare, de promovare 
nstituţională, 

funcţionale, tehnice sau academice. 

R.4.1. elaborează o analiză media sau o 
monitorizare media in raport cu un 
subiect, o temă, o persoană publică, o 
organizaţie sau o marcă; 

R.5.1, judecă in raport cu modele pentru 
Iuarea deciziilor etice, coduri 
deontologice, respectiv legislaţieI 
naţionale şi europene in raport in 
contextul luării de decizli in probleme 
profesionale din domenIul 
comunicării. 
R.6.1, aplică principii şi metodologii 
specifice domeniului pentru a realiza 
cercetări ale opiniei publice in raport cu 
un subiect, o persoană publică, o 
organlzaţie, o marcă (brand); 
R.6.2. redactează comunicate de presă şi 
produce alte materiale de relaţii publice, 
respectiv mesaje adaptate la specificul 
dIferitelor canale media şi platforme 
digltale 
pentru a fi utilizate in contextul 
comunlcărh unei persoane publice, 
organlzaţii sau mărcl (brand). 

17. DEC. 2025 



UNIVERSITATEA DIN ORADEA 
FACULTATEA DE ISTORIE, RELAŢII INTERNAŢIONALE, ŞTIINŢE POLITICE ŞI ŞTIINŢELE COMUNICĂRII 

Programul de studii universitare de licenţă: COMUNICARE şI MEDIA EMERGENTE (IN LIMBA ENGLEZA) Valabil din anul uniV 

Domeniul fundamental: STIINTE SOCIALE 2026-2027 

Domeniul de licenţă: STIINTE ALE COMUNICARII incepând cu anul I 

Durata studUlor/ nr. decredite: 3 ani/180 credite 
Forma de invăţământ: Invăţământ cu frecvenţă (IF) 

PLAN DE ÎNVÂTĂMÂNT** 
Anul de studiu I 

Cod Discipline* Tip 
Sem.I 

[ore/săptămână] Total ore ::. :; 
SI 

[ore/ 
semj C S L p 

OBLIGA TO RII IMPUSE _______ _______ _______ 

IRI-1754 Introduction to Mass Media DF 2 2 - - 56 Ex 6 94 

IRI-1777 Communication Theory DF 2 2 - - 56 Ex S 69 

IRI-1768 History of Communication DF 2 2 - - 56 Ex 5 69 

IRI-1772 Strategic Communication DS 2 2 - - 56 Ex 6 94 

IRI-1776 Media language DS 2 2 - - 56 Vp 5 69 

TOTAL 10 lO - - 280 27 395 

OBLIGA TORII OPŢIONALE _______ _______ _______ 

IRI1778 Englishl DC - 2 - - 28 Vp 3 47 

IRI-1782 French I DC - 2 - - 28 Vp 3 47 

TOTAL - 2 - - 28 3 47 

IRI-1453 Physical Education I DC - i 14 A/R 1 il 

Cod Disclpline* Tip 
Sent II 

(ore/săptămânăJ Total ore Felul Cre- 
SI 

(oreĺ 
sem.] C S L P 

OBLIGA TORIX IMPUSE 
- 

_______ ______ ______ 

IRI-1763 Introduction to Public Relation DF 2 2 56 Ex 5 69 

IRI-1826 Gathering and Verifying Inŕormation DS 2 2 - - 56 Ex 5 69 

IRI-1764 Introduction to Advertising DF 2 2 - - 56 Ex 4 44 

1R1-0787 Critical Thinking DF 2 2 - - 56 Ex 5 69 

IRI-1774 Digital Writing DS 2 2 - - 56 Ex 5 69 

IRI-1395 Practice 1 DS - - - - 40 Cv 3 35 

TOTAL lO lO - - 320 27 355 

OBLIGA TO RII OPŢIONALE _______ _______ 

IRI-1779 English II DC - 2 - - 28 Vp 3 47 

IRI-1783 French II DC 2 - 28 Vp 3 47 

TOTAL - 2 - - 28 3 47 

iRI-1454 Physical Education II DC - - i - 14 AjR 1 ii 

Legendă: c - Curs (pentru IFR - Coordonare studiu individual); s - Seminar; L - Lucrări practice (laborator); P - Proiect; 61 - studiu Individual; 

DG - DisciplInă Generală; DF - Disciplină Fundamentală; DS - Disciplină de Specialitate; DC - Disciplină complementară; DD - Disciplină de Domenlu; DP - Activităţi 

Practice; DU - opţiunea Universităţh; DR - Disciplină relevantă pentru pregătirea in domeniu a studenţilor, disponibile conŕorm opţiunilor UniversităţIi 

Felul verif. - felul verificarii/forma de verificare; Ex. examen; Cv. - colocviu; Vp. verificare pe parcurs; Pr. - proiect; WR- Admis/Resplns; Credite - numar credite 

ECTS; SI - Studiu individual. 

APROBAT 114 Ş€D4NŢA DE SENAT 
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA 
FACULTATEA DE ISTORIE, RELAŢII INTERNAŢIONALE, ŞľIINŢE POLITICE ŞI ŞTIINELE COMUNICĂRII 
Programul de studii universitare de Iicenţă: COMUNICARE şI MEDIA EMERGENTE (ÎN LIMBA ENGLEZĂ) 
Domeniul fundamental: STIINTE SOCIALE 
Domeniul de licenţă: STIINTE ALE COMUNICARII 
Durata studiilor / nr. de credite: 3 ani/180 credlte 
Forma de invăţământ: invăţământ cu frecvenţă (IF) 

PLAN DE ÎNVĂTĂMÂNT** 
Anul de studiu II 

valabil din anul un v. 
2026-2027 

incepând cu anul l 

Cod Dlscipline Tip 
Sem. III 

Total ore ::.z. SI 
[ore/ 
sem.] C S L p 

OBLIGA TORIX IMPUSE 
- 

_______ _______ _______ 

IRl-0953 Research Methods in Social and Politlcal Sciences DF 1 2 - 42 Ex 5 83 

lRI-1787 Storytelling in digital media DS 2 2 - - 56 Cv S 69 

IRI-1671 Ethics and integrity In scientific research DF 2 2 - 56 Ex 5 69 

IRI-1767 Multimedia DS 2 2 - 

- 

56 Cv S 69 

- IRi-0848 informatics l •t - 28 Vp 2 22 

TOTAL 7 Io - - 238 _______ 
22 312 

OBLIGA TORII OPŢIONALE _______ _______ _______ 

PACHET 1 ________ ________ ________ 

IRI-0772 Applled English in the 8usiness Sphere DS 1 2 - 42 Ex 4 58 

IRI-1788 social media and Civic Participation DS 1 2 - - 42 Ex 4 58 

PACHET 2 ________ _______ _______ 

1Rl-1780 English III DC - 2 - 28 Vp 4 72 

IRI 1784 French 111 DC - 2 - 28 Vp 4 72 

TOTAL 1 4 - - 70 8 130 

FACULTATIVE _______ _______ _______ 

IRl-1805 Content Creators for Emerging Media DS - - 2 - 28 Vp 3 47 

Cod Dlscipline Tip 
Sem.IV 

[ore/să tămână] Total ore ::. ; 
SI 

:: Ş:2; 
OBLIGA TORII IMPUSE _______ _______ _______ 

IRi-1796 New Media. Digital Communication DS 2 2 56 Ex 5 69 

IRl-1771 Giobalisation and digitalisation DS 1 2 42 Ex 4 58 

IRI-1765 Academic Wrlting D5 1 2 42 Vp 3 33 

IRI-1797 Communicatlon and Creative Industries DS 2 2 - 56 Ex 5 69 

lRl-0849 lnformatics Il DC - 2 28 Vp 2 22 

IRI-1396 Practice Il DS - - 50 v 3 25 

TOTAL 6 8 2 - 274 22 276 

OBLIGA TORII OPŢIONALE _______ _______ _______ 

PACHET 1 ________ ________ ________ 

- IR]-1799 visual Communication on Digital Platforms • 56 Ex 4 44 

IRI-1800 Communication on Mobile Devices D5 2 - 2 - 56 Ex 4 44 

PACHET 2 ________ _______ ________ 

IR1-1781 English IV DC - 2 - 28 vp 4 72 

IRl-1785 French iv DC - 2 - - 28 Vp 4 72 

TOTAL 2 2 2 - 84 8 116 

Legendă: C - Curs (pentru IFR - Coordonare studiu individual); S - Seminar; L - Lucrări practice (laborator); P - Proiect; 51 - studiu Individual; 

DG - Disciplină Generală; DF - Disciplină Fundamentală; DS - Disciplină de Specialitate; DC - Disciplină Complementară; DD - DisciplInă de Domeniu; DP - Activităţi 

Practice; DU - opţiunea universităţh; DR - DiscIplină relevantă pentru pregătirea in domeniu a studentilor, disponibile conform opţiunllor Universităţii 

Felul verif. - felul verificarii/forma de verificare; Ex. - examen; Cv. - colocviu; Vp. - verIficare pe parcurs; Pr. - proiect; A/R- Admis/Respins; Credite - numar cred tE 

ECTS; SI - studiu individuai. 

APROBAT IN ŞEDINŢA D€ ŞENAT 
0*4 DATA DE 

17 DEC. 2025 
Preşedlnte: 

Conf.univ.dr. Va.âle-Aurol UŞ 

Director departament, 
Prof.univ4rGa riela Goudenliooft 
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA 
FACULTATEA DE ISTORtE, RELAŢII INTERNAŢIONALE, ŞTIINŢE POLITICE ŞI ŞTIINŢELE COMUNICĂRII 
programul de studii universitare de licenţă: COMUNICARE şI MEDIA EMERGENTE (ŤN LIMBA ENGLEZA) 
Domeniul fundamentai: STIINTE SOCIALE 
Domeniul de licenţă: STIINTE ALE COMUNICARII 
Durata studiiior / nr. de credite: 3 ani/180 credite 
Forma de invăţământ: învăţământ cu frecvenţă (IF) 

PLAN DE iNVĂTĂMÂNT** 
Anul de studiu III 

Valabil din anul un v. 
2026-2027 

incepând cu anul I 

Cod Discipline* Tip 
Sem. v 

[ore/săptămânăJ Total ore :: SI 
[ore/ 
sem.] C S L p 

OBLIGA TORII IMPUSE _______ _______ ______ 

IRI-1775 Consumer behavior in digital context DS 2 2 - 56 Ex 5 69 

IRI-1770 Deontological Ethics DF 1 2 42 Ex 5 83 

IRl-1773 Communication Law DS 2 2 56 Ex 5 69 

lR1-1789 Media and PoliticaI Campalgn DS 2 2 56 Ex 5 69 

TOTAL 7 B - - 210 _______ 20 290 

OBLIGA TO RII OPŢIONALE _______ _______ _______ 

PACHET 1 _________ _________ _________ 

IRI-0761 Advertising Campaigns DS 1 2 - 42 Cv 5 83 

IRI-1793 Crisis Communication DS 1 2 - - 42 Cv 5 83 

PACHET 2 ________ _______ _______ 

IRI-1629 Sociai Communlcation in Engiish DS 2 2 - 56 Cv 5 69 

IRI 1639 lnst tutional Communication in Engiish DS 2 2 - 56 Cv 5 69 

TOTAL 3 4 - - 98 lO 152 

Cod Dlscipiine Tip 
SemVI 

ore/săptămânăJ Total ore 
/ sem. 
___ 

Felul 
verif. 

Cre- 
dite 

SI 
(ore/ 

condl-
ţionărl 

CSLP 
__________ 

OBLIGA TORII IMPUSE _______ _______ _______ 

IRI-1766 5emiotics DF 2 2 - 48 Ex 5 77 - 

IRl-1795 Branding through social Media DS 2 2 - 48 Cv 5 77 

IRI-1792 Media management DS 2 2 - 48 Ex 5 77 

IRI 1408 
Techniques for Drafting and Presentation of the Sachelor 

Degree Work 
DC - 3 36 

_________ 

Cv 
_________ 

5 89 
__________ 

TOTAL 6 6 3 - 180 20 320 

OBLIGATORIIOPTIONALE 

- 

______ ______ _______ - ________ 

PACHET 1 ________ ________ ________ 

Rl-1412 Intercultural Communicatlon DS 2 2 48 Cv 5 

- IRI-1827 Communication and xenophobia in the public sphere 2 -r - - 48 Cv 5 

PACHET 2 _______ ________ _______ 

IRl-0774 Applied French in the Pubiic 5phere D5 1 2 - - 36 Cv 5 89 

IRl-1791 Sociai Effects of Emmergent Media - 
- 36 Cv 5 89 

TOTAL - 3 4 - - 84 lO 166 

Legendă: C - Curs (pentru IFR Coordonare studiu individual); S - Seminar; L - Lucrări practice (laborator); P - Proiect; SI - Studiu lndividual; 

DG - Discipilnă Generală; DF - Discipiină Fundamentală; D5 - Disciplină de Specialitate; DC - Discipiină Compiementară; DD - Discipiină de Domeniu; DP - Activităţi 

Practice; DU - Opţiunea Universităţii; DR - Disciplină relevantă pentru pregătirea in domeniu a studenţlior, disponibile conform opţiuniior l.Jniversităţii 

Felul verif. - felul verificarii/forma de verificare; Ex. - examen; Cv. - colocviu; Vp. - verificare pe parcurs; Pr. - proiect; A/R- Admis/Respins; Credite - numar credite 

ECTS; SI Studiu individual. 

DE 5tNAI 

1TDEE,2025 

Director departament, 
Prof.univ.dr.Gabrie Goudenhooft 

/ * 

RECTR, 
prof.univ2dtjn ą,jI N LL tantin Prof.u r. Mois ieI Fiorin 
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UNIVERSITATEA DIN ORADEA 
PACULTATEA DE ISTORIE, RELAŢII INTERNAŢIONALE, ŞTIINŢE POLITICE ŞI ŞTIINŢELE COMUNICĂRII 

Programul de studii universitare de licenţă: COMUNICARE şI MEDIA EMERGENTE (ÎN LIMBA ENGLEZĂ) 
Domenlul fur,damental: STIINTE SOCIALE 
oomeniul de Iicenţă: STIINTE ALE COMUNICARII 
Durata studĺĺlor/ nr. de credite: 3 anl/180 credite 
Forma de invăţământ: Învăţământ cu frecvenţă (IF) 

1. CERINTE PENTRU OBTINEREA DIPLOMEI DE LICENţĂ 

Număr credIte alocate, conform IegisłaţIeI: 180 

Valabil din anul univ. 
2026- 20 27 

incepând cu anul I 

1. 138 credite pentru disciplinele obligatorii impuse; 
2. 42 credite pentru disciplinele obligatorii opţionale; 
3. 6 credite la practică incluse in numărul celor alocate discipllnelor obligatoril de la pct.1 śi pct.2; 
4. lO credIte pentru susţinerea examenului de Iicenţă, suplimentare celor alocate disciplinelor obligatorii de la pct. 1 şi pct. 2, repartizate astfel: 

- 5 credlte pentru proba Cunoştinţe fundamentale şi de specialitate. 
- 5 credite pentru proba Susţinerea lucrării de Iicenţă 

11. STRUCTURA ANULUI UNIVERSITAR (In număr de săptămâni) 

Anul 
Activită i didactice Sesiuni de examene 

PraCtlCă* 
Vacantă 

sem. I sem. lI Iarnă Restanţe 
Iarnă 

Vară Restanţe Restanţe 
Vară Toamnă 

Iarnă PrimăvarălVară 

AnulI 14 14 3 1 3 1 2 2 2 1 5 

\nulll 14 14 3 1 3 1 2 2 2 1 5 

nulIII 14 12 3 1 3 1 2 2 1 5 

111. NUMARUL ORELOR LA DISCIPLINELE OBLIGATORII (ZMPUSE ŞI OPŢIONALE): 1922 

ANUL SEMESTRUL I SEMESTRUL II 

Anul 1 23 23 

Anul II 22 22 

Anul III 22 22 

.crt. Nr ore Total Standard ARACIS 

An I An Il An III Ore % (min./max.) 
Discipline 
Fundamentale 336 98 90 524 27,66 20%/30% 

De specialitate 264 456 446 1166 61,56 55%/65% 

Complementare 56 112 36 204 10,87 5°/o/1S% 

Total 656 666 572 1894 100 

Obligatoril 
opţionale 
Practica 
Facultative 
Raport curs/aplicaţil 
Total ore discipline obligatorh (impuse+opţionale+practica): 

DE SENAT 

17, OEC, 2025 

Preşedlnte: 
Conf.urgv.dr. 

număr ore: 1502 
număr ore: 392 
număr ore: 90 
număr ore: 28 

1984 



IV. PONDEREA DISCIPLINELOR DIN CATEGORIILE OBLIGATORII (IMPUSE +OPŢIONALE) + PACULTATIVE: 

Disciplĺne Nr ore otal Standard ARACIS 

An l An Il An Ill Ore % (mĺn/max.) 

Obligatorii 600 512 390 1502 79,31 70%/80% 

Opţionale 56 154 182 392 20,69 20%/30% 

Practica 40 50 90 4,82 

Total 656 666 572 1894 100 

Facultative 28 28 1,47 

V. FI.EXIBILITATEA PROCESULUI EDUCAŢIONAL 
Flexibĺlitatea programului de studii este asigurată prin discipline opţionale şi facultative. Disciplinele opţionale sunt propuse pentru semestrele 1 ý 6/8/12 şi sunt grupate 

in discipline opţionale sau pachete opţionale. Din fiecare pachet de discIpline optionale studentul alege una care devine obligatorie, Această activitate se desfasoară înainte 

de inceperea anului universitar din care fac parte semestrele care conţin disciplinele sau pachetele de discipline opţionale. 

VI, EXAMENUL DE FINALIZARE STUDII ( ŁICENţĂ) 

1. Comunicarea temei lucrării de licenţă: 
2. Elaborarea lucrării de licenţă: 
3. Susţinerea lucrării de licenţă: 

VII, UN PUNCT DE CREDIT NECESITĂ UN TOTAL DE 25 ORE/SEMESTRU DE ACTIVITATE DIDACTICĂ ŞI INDIVIDUALĂ 

APROBAT 

17.DEC. 

preşodlnte: 
Conf.uS.dr. 



VIU. DISTRIBUIREA CREDITELOR PE COMPETENŢE (TABELE RNCIS - Griła 1*) 

- 

Nr. 
crt. 

Disciplina ** 

- 

sem. Lredltc 
Numar 

Competenţe Competenţe 
transversale 

CI C2 C3 C4 
_jesionaIe 

CS C6 C7 C8 C9 C1O CT1 CT2 CT3 

T lntroduction to Mass Media r -t- -i- i - i i i ______ i 

2. Communication Theory i i i ______ ______ 

Ilistory ofCommunication I 
...j.... 

5 - i i - i - i - ______ ______ i 

4. Strateoic Communication T i i i i i i i 

5. Media Ianguage i 5 i i - i i - 

6. PhysicaIducationI I i 
-----

7. Enolishl S 3 

--

S i ____ ____ 

•g.Frenchi I 3i 
---------

i ___ 
i 

9. Introductlon to Public Relation j 
------

S S S---S S - 
Gathering and Verifying Information iI 

__ 

S 
- 

i i i i i 

ii. Introduction to Advertising Ii 4 i 
----

i --i i ______ 

i2. Critical Thinking II - i i - - i i i _______ 

i3. Digital Writing II 
_5_ 

5 
- - 

i i --i i i 

practicel II 3 
- - 

i i i ____ ____ 

fl.physicalEducationII 

-----
i 

ig.EnglishII 
_ii__i_
1131 ---
-

i - i 

i5FrenchH II 3 i i i 

f. Research Methods in social and political sciences •TiT• •V T• 1 1 i S 

storytelling In digital media iII 5 1 i S 5 5 
20. Ethics and integrity in scientific research 

- 

---i i i i 

2i. Multimedia III 5 -

--

i i i i i 

22. Informatics I 2 

--

i - 5 - 
!T. AppliedenglishintheBusinessSphere III 4 S --SS 5 
24. Social media and Civic Participation iII 4 i 

-

55 S 5 
25. Ĺnglishlll IiI 4 S S i - 

26. Frenchill s S i i 

27. Content Creators for Emerging Media s --- S 

-

S - S - 
28. New Media. Digital Communicatlon IV 5 

- - 

i i ______ 
S 

Globalisation and digitalisation Iv 4 S i i i 

5.AcademicWriting Iv 3 -i i 1. 

57. Communlcation and Creatlve Industries 5 i 

-

i i S - 

5TlnformaticsIl IV2 

--

i i 

33. Practice II i 1 _______ 

34. visual Communication on oioital Platforms 
_ić_

IV 4 

--

i i - i i 

35. Communication on Mobile Devices IV 4 

-

i i S - i 

š.EnoIishIV IV4i 

--

--i _5 i - 

37. FrenchlV IV 41 --i i 

38. Consumer behavior in digital context V 5 - 

-

S S - i - i S - 

39. Deontological Ethics S 5 
- 

S S - 
S S i - 

40.Communicationtaw V 5555 
- - 

i S 

Media and Political Campaign V 5 i S 
- 

S ______ 
S S 

Advertising Campaigns V 5 
- - 

S 
- 

S i ______ 
S 1 

43. Crisis Communication v 5 
- 

5 5 ______ 

44. social Communication in English v 5 i S S S i 

45. Institutional Communicatlon in English V 5 i 
- 

S i - - 
S - i 

gsemioti vI 5 
- 

5555_ ___ 

i 

. Branding through social Media •T• 9 i S S i ______ 5 
Media manaoement VI 5 

-

i S 1 _____ i 1 

Techniques for Drafting and Presentation of the 
Bachelor Degree Work 

VI i 

--

50. intercultural Communication VI 
-

5 - - 
S S 

-
-

- 1 - - ______ i i 

ŠT. Communication and Xenophobia In the Public sphere VI 5 i i S - _______ i i 

52. Applled French in the Public 5phere VI 5 i S 
-

i 

-

_______ _______ 
i 5 

53. social Effects of Emmergent Media /1 5 i - i S 
-

- - _______ i i _______ 

Legendă: ci ý c5 sau c6 - Competenţe profesionale; ai ý n3 - competenţe transversale 
* Se va utiliza Grila i (Gi) care prezintă variantele: GiL si GiM corepunzătoare ciclurilor de studii de licenţă şi masterat, in conformitate cu Ordnul MECT5 nr. 5703 / 
i8.io.20ii. 
** Se vor trece toate disciplinele din Planul de Învăţământ 

APROBAT IN 
DIN 

17.DEC. 



GRILA I - Descrierea domeniułul/ programułul de studii prin competenţe profeslonale şi competenţe transversale 

DE SENAT 

1ÎDEC. 

Preşodwi(e: 
Conf .txt. dr 

/ 
< Director partament, 

/ • Proř.univ.dr. Gab?i ooft 
t 

¶ 
RECT» 

fl t.univ.dr.In .habiC u c antin 



RSITATEADINO 

ASIGURAREA CALITĂTII ţ UNIVERSITATEA DEPARTAMENTUL PENTRU 

DIN ORADEA Intră ri/Ieşiri i 
[Nr 

Anexa _02.a 

FIŞA DE AUDIT INTERN 

pentru programele de studii LicenţălMasterlfloctorat/ 

Planuri de învăţământ 

Denumirea programului de studii: Comunicare i Media Emergente (în Limba engleză) 

Nivelul (licenţă master doctorat): licenţă 

Domeniul de studii: tiinţe ale comunicării 

Facultatea!Şcoala Doctorală: Facultatea de Istorie, Relaţii Internaţionale, tiinţe Politice i Ştiinţele 

Comunicării 

Tipul evaluării (AP/A/EP): EP 

Forma de învăţământ: IF/ID/IFR: IF 

1. Neconformită i constatate: 

11. Evidenţieri (dacă este cazul): 

Data 28.11.2025 

Membrii CMAI 
Conf. univ. dr. Andreea Fora 
Sef lucrări dr. Anda Petrehele 

Persoana de contact 
Prof. univ. dr. Gabriela Goudenhooń 

1S9nătura 

2ŕr 

bse Semnătura 

Comisia de arbitraj (dacă este cazut) 
Nume, Prenume Verdict Final Semnătura 


